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Grundutbildning i webbsalj for innesaljare och nya saljare

Tidningsannons och webbannons i kombination. Vilken webbannons skulle du klicka pa?
Syftet ar att fa kunskap om hur en webbannons

fungerar och att den ar ett naturligt komplement ’
till tidningsannonsen for manga annonsorer. TANKA BILEN OCH &

VAD SOM HANDER,

Malet &r att alla ska kunna argumentera for
webbannonsen och kanna till grundlaggande

begrepp.
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- Kort om de 3 formerna av annonsering pa natet: Webbannons, sokord, katalog. Fér- och
nackdelar.

- Begrepp: Exponering, klick, rackvidd, frekvens, observation.

- Fordelar med webbannonser: Forstarka, forlanga. Klick och observation.

- Fokus i utbildningen ligger pa kombinationsforsaljning av tidningsannons och webbannons i
samma kundsamtal. Vilka varden skapar en tidningsannons och en banner och hur blir det
tillsammans?

- Grupparbete: Séljarna listar och redovisar argument for kundsamtalet. Vi tar ut de viktigaste
som dokumenteras och formuleras till ett komplett sdljsamtal som de sedan kan borja
anvanda.

- Tidningens egna rackviddssiffror for print och webb ligger till grund foér utbildningen.

Tidsatgang: 3,5 timmar med pauser. Minst 5 deltagare, max 20.

Utbildningen blir effektivast om den halls per tidningstitel eller férsaljningsorganisation. Forarbete
tillsammans med tidningens analytiker ingar liksom narmaste séljledaren for att fanga upp lokala
behov.

Det finns tva utbildningsupplagg:
1. Utbildning av hela gruppen pa férmiddagen, coachning av séljare och siljledare pa
eftermiddagen pa avdelningen.
2. Delain gruppen i foér- och eftermiddag
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